
 

 دار برتر در منطقه دوازده  تياولو  يگذار هيده محور سرما

  اولويت در ميان مناطق   عنوان محور   رديف 
  اولويت يك   فعاليتهاي اقتصادي با بازار هدف داخل شهر تهران و رقابت مناطق مختلف    ١
  اولويت يك   گسترش نياز به خدمات جديد    ٢
  اولويت يك   فعاليتهايي كه به دليل نرسيدن به صرفه هاي مقياس بسيار گران عرضه مي شوند   ٣
  اولويت يك   جداسازي فعاليتهاي خدماتي از كسب و كارها   ٤
  اولويت يك   فعاليتهاي اقتصادي جديد ناشي از تغيير سبك زندگي شهروندان   ٥
  اولويت دو   فعاليتهاي اقتصادي با بازار هدف منطقه اي    ٦
  اولويت دو   تأمين نيروي انساني متخصص و ماهر    ٧
  اولويت دو   تأمين زيرساختهاي شهري    ٨
  اولويت دو   مولدسازي دارايي هاي شهرداري تهران  ٩
  اولويت سه   فعاليتهاي اقتصادي با بازار هدف ملي  ١٠



 
  شهر تهران  منطقه دوازده  يگذار هيسرما يها لي پتانس ياب يارز

  گذاري موانع سرمايه   گذاري اولويتهاي سرمايه   گذاري ظرفيت سرمايه   مزيت هاي منطقه   مهمترين مراكز كار و فعاليت منطقه تخصص غالب منطقه منطقه

١٢ 

  گردشگري انواع 
تاريخي، غذا،   -(فرهنگي

  - خرده فروشي - خريد)
  بازرگاني 

بازار تهران، كاخ گلستان، موزه هاي  
ايران باستان، موزه ملي ايران، آبگينه،  
عبرت، صلح، پارك شهر، باغ نگارستان،  

مسجد سپهسالار، خانه هاي متعدد  
تاريخي از جمله خانه فخرالدوله،  

اتحاديه و ...، ميدان توپخانه، راسته هاي  
متعدد تجاري در لاله زار، فردوسي،  

جاري سي تير،  محور فرهنگي و ت
انقلاب، سپه، جمهوري، بهارستان،  
حافظ، خيام، ناصرخسرو، مصطفي  

خميني، مولوي، شوش، هفده شهريور،  
خيابن ري، مجلس شوراي اسلامي،  

خانه شهر، سفارتخانه ها، پاساز چهارسو  
و محلات مسكوني عودلاجان، ايران،  

بهارستان، پامنار، امامزاده يحيي،  
  تختيسنگلج، بازار، هرندي، 

هويت   -تهران قديم
  - تاريخي و شهري
  - بازار بزرگ تهران

مراكز متعدد فرهنگي  
و تاريخي و  

گردشگري در مقياس  
  ملي

   و هاي  عرصه 
و   تاريخي  فراوان   ساختمانهاي 

 فرهنگي
   بازار بزرگترين  استقرار 

 كشور در اين منطقه  
   متعدد راسته هاي  وجود 

 تجاري و فرهنگي  
   ظرفيت گسترده مرمت و

هاي فرسوده مسكوني و  بهسازي بافت
تجاري در درون و پيرامون بازار و در  
در   فعال  تجاري  خيابانهاي  راسته  

 منطقه
   وجود مراكز تجاري مدرن

 در اطراف بافت بازار بزرگ 
  

 بازارها خر   يتخصص  يتوسعه  مراكز  با    دي و 
    جذب گردشگر   يتمركز رو

 هامچهيبازار و ت  و بهسازي مرمت    
 يگردبوم  يهااقامتگاه مرمت و ساخت    
 و ارائه خدمات جانبي    دي جد  يهاراهادهيپ  جاديا

 و مكمل تجاري

  خدماتي و فرهنگي محورهاي    -تقويت تجاري
  تاريخي در عودلاجان، پامنار 

   ساماندهي دستفروشان در قالب بازارچه محلي
  يا پياده راه 

   تشويقي هاي  بسته  ارائه  با  مكانيزه  پاركينگ 
 خدماتي - تجاري

   توسعه زيرساختهاي حمل و نقل سبك شهري
  هوشمند (تاكسي برقي، دوچرخه، اسكوتر برقي و ...)

 ي كوچك و متوسط و بازارچه ها  عيصنا  توسعه  
خانگ  يمحل مشاغل  حوزه    ي فضاها  ،يدست  ع يصنا  ،ي(در 

در محلات مسكوني پامنار، امامزاده    و ...)  ي كارگاه  ي اشتراك
  يحيي، هرندي و ...)

   و فرسودگي 
 ريزدانگي املاك و مستغلات 

   و شديد  ضعف 
 فرسودگي زيرساختهاي منطقه 

 محله هايي  وجود 
آسيب با  اجتماعي  همراه  هاي 

و   هرندي  محلات  مانند  بالا 
 تختي

   بالا ترافيك  داراي 
دليل  به  پاركينگ  كمبود  و 
 وجود مراكزي مانند بازار بزرگ 

   زندگي فقدان 
 شبانه در سطح مناسب و كافي 

   در ضعيف  ايمني 
و   زيرساخت  لحاظ  به  بازار 
 خدمات آتش نشاني و اورژانس 

 
  

 


